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Marketing
(1a Resita)

Limba de predare: Romina

Obiective

Obiectivele programului de studii de licen-
ta Marketing sunt acelea de a oferi educatie
si cercetare la un inalt standard de calitate,
pentru pregatirea initiald si continua a unor
specialisti in marketing, creativi, persuasivi,
cu gandire antreprenoriala, spirit civic si
responsabilitate sociald, capabili sa isi adu-
ca aportul la crearea avantajului competitiv
pe piata pentru organizatiile din care vor
face parte viitori absolventi. Baza teoretica
insusitd de-a lungul celor trei ani de studii
este completata de stagiul de practica ce
are ca scop valorificarea aplicativa de catre
studenti a cunostintelor dobéandite in cadrul
activitatilor didactice de curs si seminar.

Continut si structura

Programul de studii Marketing pregates-
te studentii pentru piata muncii, formand
specialisti capabili sd isi asume un rol activ
in organizatie. Planul de invatamant este
intocmit in conformitate cu standardele
ARACIS, avand, ca universitati de refe-
rinta, pe cele din top 500 mondial. Aria
curriculara, similara programelor de licenta
Marketing existente la nivelul FSEGA, se
aliniaza la standardele internationale si ras-
punde cerintelor actuale ale invatamantului
superior. Disciplinele regasite in planul de

CURRICULUM

Semestrul 1 (32 credite) Semestrul 2 (32 credite)

Microeconomie Macroeconomie

invatdmant asigura formarea profesionisti-
lor in domeniul marketingului, capabili sa
identifice cele mai potrivite solutii la provo-
carile pietei, aplicand metode si tehnici de
marketing, adaptate dinamismului general
al mediului de afaceri.

Competente si abilitati
Programul oferda posibilitatea dezvoltarii
profesionale a studentilor, pentru a ras-
punde provocarilor de pe piata muncii,
acestia dobandind competente profesiona-
le privind: utilizarea adecvata a concepte-
lor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor
de marketing; utilizarea instrumentelor si
aplicatiilor informatice in activitatile de
marketing; culegerea, analiza si interpre-
tarea informatiilor de marketing privind
organizatia si mediul sau; fundamentarea
si elaborarea mixului de marketing; utili-
zarea tehnicilor de vanzare; desfasurarea
activitatilor de marketing in cadrul orga-
nizatiei. Un accent important se pune si
pe formarea competentelor transversale,
vizand stimularea muncii in echipa, for-
marea abilitdtilor de comunicare, aplicarea
principiilor eticii profesionale si valorifi-
carea oportunitatilor de formare continud
pentru propria dezvoltare.

Semestrul 3 (30 credite) Semestrul 4 (30 credite)

C m 3 e

Compor ului

Economie europeand ici iare si

Matematici aplicate in economie Bazele contabilitatii

Management

i Cercetari de marketing
Baze de date si programe Statistica inferentiald

isticd descriptiva

Finante publice Bazele marketingului

Fundamentele serviciilor Dreptul afacerilor
Limba moderna in afaceri* Limba moderna in afaceri*

Educatie fizica 1 Educatie fizica 2

Asigurarea calitatii si expertiza marfurilor

Perspective de angajare

Scopul programului este de a pregati speci-
alisti iIn domeniul marketingului, care sa fie
capabili sa aduca solutii pertinente in situatii
economice diverse, aducandu-si aportul de
creativitate si inovare. Absolventii vor putea
ocupa atat functii de executie, cat st functii de
conducere, incadrandu-se in profiluri de ca-
riera precum: asistent de cercetare economist
in marketing, consilier vanzari asigurari, con-
silier/expert/inspector/referent/economist
in comert si marketing, manager de produs,
ofiter bancar (credite, marketing, produse st
servicil bancare), specialist e-Afaceri, specia-
list in relatii publice. De asemenea, vor avea
capacitatea de a initia si dezvolta business-uri
proprii sau de a asigura continuitatea aface-
rilor de familie.

Responsabil program
@ Lect. univ. dr. Suzana DEMYEN
& suzana.demyen@econ.ubbcluj.ro

“Pe parcursul celor trei ani
am invatat foarte multe si
am obtinut rezultate acade-

mice frumoase la olimpiade, dar un

mare merit il au si cadrele didactice de la

Resita, dedicarea de care au dat dovadj,
inca din prima zi, contribuind la rezulta-
tele mele si, pentru asta, le sunt foarte re-
cunoscatoare. ”

ALEXANDRA DANIELA SIVULCA

Semestrul 5 (30 credite) Semestrul 6 (30 credite)

Politici de

Marketingul serviciilor Targuri si expozitii

Etica in afaceri

Limba moderna in afaceri*

Disciplind optionald 1

Limbaj specializat aplicat*
Practica - Marketing

Disciplind optionalé 2

Cumpa iar-bancar

materiale pi
ing Elaborarea lucrérii de licentd

Marketing online

Discipling optionald 4

* Limba englezd, francezd, germand, italiand sau spaniold

Disciplinele incluse in pachetele de discipline optionale aferente semestrelor 3-6 permit extinderea competentelor specifice ale specializarii sau urmarea unor traiectorii de competente specifice altor specializari:

Semestrul 3

Semestrul 4
Disciplina optionald 2

Semestrul 5
Disciplina optionala 3

Semestrul 5
Disciplind optionalad 4

Semestrul 6
nd optionald 6

Semestrul 6
nd optionald 5

Marketing

Marketingul micilor afaceri
Principiile vanzarilor

Cercetdri calitative de marketing
Etica in marketing

Marketing in social media Instrumente si tehnici de promovare

Contabilitate si informatica
de gestiune

Contabilitate manageriala

Control de gestiune

Evaluarea afacerilor

Raportari financiare Control si audit financiar

Economia comertului,
turismului si serviciilor

divertisment

Marketing in turism
Agroturism

Turism international

Economie agroalimentara si
amediului

Auditul de mediu

Dezvoltarea sustenabild a
afacerilor

Economia mediului Managementul deseurilor

Economie generald

Istoria
Doctrine economice

Politici agricole si de dezvoltare rurala

Economie si politici publice

Economie si afaceri

Introducere n practica
G ics si Py

Economie si politici de

Tranzactii economice

internationale regionald internationale
Finante-banci Fiscalitate Institutii si mecanisme Analiza financiara Asigurari
monetare
5 3 in Algoritmi si structuri de date Medii de programare si dezvoltare Sisteme informatice integrate
programarea (EAS/ERP)
calculatoarelor
Management firmei resurselor Management in comert si Logistica il intreprinderilor mici
umane turism si mijlocii

Managementul proiectelor

Statistic3 si previziuni Demografie Analiza datelor Previziuni economice Software statistic Modelare matematica
economice Bazele econometriei Elemente de teoria jocurilor
Alte competente Introducere in Politologie Sociologie economica

metodologia cercetarii

stiintifice

Logicd




