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Marketing

Limba de predare: Romana

Obiective

Pe langa pregatirea de baza aferenta domeni-
ilor fundamentale ale stiintelor economice,
programul le furnizeaza studentilor cele
mai actuale cunostinte teoretice si practice
din domeniul marketingului si posibilitatea
obtinerii competentelor necesare pentru a
ocupa un loc de munca in economia reala.
Programul este menit sa pregateasca absol-
venti capabili sa organizeze activitatea de
marketing din companii §i organizatii din
diferite domenii de activitate, sa proiecteze si
sa implementeze un mix de marketing adec-
vat, s dezvolte si sa implementeze tactici si
instrumente de marketing inclusiv in mediul
online. Programul isi propune totodata sa le
dezvolte absolventilor abilitatile de comuni-
care si de integrare in echipe multidiscipli-
nare.

Continut si structura

in primele semestre programul este structurat
astfel incat studentii sa poata acumula un ba-
gaj consistent de cunostinte fundamentale de
marketing, economie, management, Servicii,
contabilitate, finante, statistica si informatica
economica, pentru intelegerea si parcurgerea
eficientd a disciplinelor de marketing incluse
in urmatoarele trei semestre. Disciplinele de
specialitate le furnizeaza studentilor cunos-

Semestrul 1 (32 cre Semestrul 2 (32 credite)

Macroeconomie

Microeconomie

Economie europeand

Matematici aplicate in economie Bazele contabilitatii

Matematici financiare si actuariale

tinte actuale privind comportamentul consu-
matorului, cercetdrile de marketing, politicile
de marketing, marketingul online, branding,
merchandising, marketingul achizitiilor, etc.
in plus, disciplinele optionale le asigura stu-
dentilor posibilitatea de a-si dezvolta cunos-
tintele de marketing in functie de dorintele
lor (marketingul micilor afaceri, principiile
vanzarilor, instrumente si tehnici de promo-
vare etc.) sau de a acumula cunostinte specifi-
ce altor domenii economice.

Competente si abilitati

Structura si continutul disciplinelor sunt con-
cepute pentru a le dezvolta studentilor un
spirit antreprenorial, in paralel cu dobandi-
rea unul ansamblu complet de competente
in domeniul marketingului. Competentele
dobandite se referd la utilizarea adecvata a
conceptelor, metodelor, tehnicilor si instru-
mentelor de marketing, utilizarea instrumen-
telor si a aplicatiilor informatice in activitatile
de marketing, culegerea, analiza si interpre-
tarea informatiilor de marketing privind or-
ganizatia si mediul sau, fundamentarea si el-
aborarea mix-ului de marketing, organizarea
activitatilor de marketing in cadrul organi-
zatiel. De asemenea, programul le furnizeaza
studentilor posibilitatea insusirii principiilor
si valorilor eticii profesionale si a normelor
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Semestrul 3 (30 credite) Semestrul 4 (30 cred|

Contabilitate financiara Comportamentul consumatorului

Finantele intreprinderii Cercetari de marketing

Baze de date si programe Statistica inferentiald

Informatica

Management

Finante publice Bazele marketingului
Fundamentele serviciilor Dreptul afacerilor
Limba moderna in afaceri* Limba moderna in afaceri*

Educatie fizica 1 Educatie fizica 2

ica descriptiva Asigurarea calitatii si expertiza marfurilor

Etica in afaceri Managementul organizational

Limba moderna in afaceri*

Disciplind optionald 1

Limbaj specializat aplicat*

Practica — Marketing
(Comportamentul consumatorului si
Cercetdri de marketing)

i lind optionald 2

de cooperare pentru a putea aplica tehnicile
de relationare si munca eficienta in echipa.

Perspective de angajare
Absolventii programului vor fi pregatiti sa
construiasca o carierd de succes in orice
companie sau organizatie, avand cunos-
tintele si competentele necesare pentru a
ocupa functii, inclusiv de conducere, in de-
partamentul de marketing sau cel comercial.
Odata cu finalizarea studiilor si obtinerea
diplomei de licentd, absolventii putea profesa
ca specialisti, experti, referenti in marketing
s1 In comert, organizatori targuri si expoziti,
cercetatori in marketing, merchandiseri si
consultanti in marketing online. in plus, ab-
solventii vor avea capacitatea de a initia si
dezvolta afaceri proprii sau de a organiza si
implementa activitatea de marketing in cad-
rul afacerilor de familie.
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“Marketingul te determina
sa-li exprimi ideile cu ori-
ginalitate si in mod liber. Ma
simt foarte implinita ca iden-
tific in practica ce am studiat.

Specializarea mi-a deschis drumul spre
cariera pe care mi-o doresc. Am acumulat
cunostintele usor, cu multd pasiune dato-
rita profesorilor care sunt foarte deschisi si
profesionisti.”

AMALIA ELENA CRISTEA

Semestrul 5 (30 credite) Semestrul 6 (30 credi

Politici de marketing Merchandising

Marketingul serviciilor Targuri si expozitii
Cumpérarea resurselor Marketing financiar-bancar
materiale Marketingul organizatiilor nonprofit

Branding Elaborarea lucrarii de licenta

Disciplind optionald 5
Disciplind optionald 6

Marketing online
Disciplind optionald 3
Disciplind optionald 4

Semestrul 3
Disciplina optionald 1

Semestrul 5
Disciplina optionala 3

* Limba englezd, francezd, germand, italiand sau spaniold

Semestrul 6
Disciplind opti

Marketing

Marketingul micilor afaceri
Principiile vanzarilor

Etica in marketing

Cercetdri calitative de marketing

Marketing in social media

si tehnici de pi

Contabilitate si informatica
de gestiune

Contabilitate manageriala

Control de gestiune Evaluarea afacerilor

Raportari financiare Control si audit financiar

Economia comertului,

Marketing in comert

Marketing in turism Turism international

amediului

turismului si serviciilor Servicii de recreere si Agroturism
§ divertisment
Economie agroalimentara si Auditul de mediu Dezvoltarea sustenabila a Economia mediului Managementul deseurilor
afacerilor

Istoria
Doctrine economice

Economie generald

ie compor

Politici agricole si de dezvoltare rurala

Economie si politici publice

Economie si afaceri

Introducere in practica

Economie si politici de

internationale

Tranzactii economice
internationale

Finante-banci Fiscalitate

monetare

Institutii si mecanisme

Analizé financiard

Asigurari

Informatici economici Introducere in

Algoritmi si structuri de date

Medii de programare si dezvoltare

Sisteme informatice integrate

programarea (EAS/ERP)
Management Managementul firmei tul Mar in comert si Logistica Managementul investitiilor Managementul intreprinderilor mici
umane turism si mijlocii
Mar proiectelor
Statistica si previziuni Demografie Analiza datelor Previziuni economice Software statistic Modelare matematica
economice Bazele econometriei Elemente de teoria jocurilor
Alte di [ Politologie Sociologie economica
metodologia cercetarii
stiintifice
Logica




