Strategii si Politici de Marketing

Limba de predare: Romana

Obiective

Programul de studii este adresat tuturor ca-
tegoriilor de public interesate de o aprofun-
dare si chiar o rafinare a cunostintelor de
marketing acumulate. Fara a se restrange
doar la titularii unei licente in marketing,
oferta educationald isi defineste orientarea
prin facilitarea, pentru orice specialist, a
accesului la informatia stiintificd avansata,
prezentatd la cel mai ridicat nivel didac-
tic, de catre o echipa de dascali dedicati.
Orientarea economica de astazi, la nivel
global, ridica in fata specialistilor din eco-
nomie, si nu numai, foarte multe provocari,
supravietuirea si dezvoltarea organizatiilor
depinzand in mod nemijlocit de cercetarea
pietelor, crearea si oferirea valorii cdutate
de consumatori in conditii de performanta
economica sustenabild.

Continut si structura

Programul prezinta marele avantaj al unei
duble specializari:

Programul este structurat astfel incat, in pri-
mele semestre, studentii sd-si poata conso-
lida bagajul de cunostinte in marketing, cu
accent pe orientarea strategica, comporta-
mentul consumatorului, marketingul online,
filndu-le totodata furnizate o parte din no-
tiunile mai avansate de marketing, precum
abordarea internationala, cea specifica pro-

CURRICULUM

Semestrul 1 (30 credite)

Marketing strategic

Comportamentul consumatorului si strategia
de marketing
Strategii de marketing online

Publicitate

Analiza multidimensionala a datelor

Marketing international

Semestrul 2 (30 credite)
Strategii de afaceri
Marketingul inovarii

Strategii de marketing financiar

duselor noi sau serviciilor financiare. Pro-
gramul continud, in urmatoarele semestre,
rafinarea cunostintelor de marketing, prin
abordarea unor concepte specifice, precum
relatiile cu consumatorii, relatiile interor-
ganizationale sau problematica pregatirii si
conducerii negocierii in afaceri. Aceste dis-
cipline de specialitate furnizeaza studentilor
cunostinte actuale privind marketingul, cu
valente practice ce vor fi accentuate si vali-
date in ultimul semestru al programului.

Competente si abilitati
Continuturile specifice disciplinelor inclu-
se in planul de invdtamant sunt astfel pro-
iectate incat sa permita studentilor sa-si
consolideze, respectiv sa-si dezvolte nivelul
cunostintelor de marketing. Competentele
dobandite se refera la elaborarea si imple-
mentarea unei strategii de marketing, a unei
campanii de marketing, a unor demersuri de
interrelationare cu alte entitati, toate in sco-
pul de a administra cat mai bine activitatea
unei organizatii. in acelasi timp, programul
furnizeaza studentilor si competente trans-
versale, precum comunicarea, munca in
echipa, utilizarea echipamentelor de IT&C
in scopul desfasurarii profesiei, fara a ignora
insugirea si asumarea valorilor si principiilor
deontologice si etice specifice.

Perspective de angajare
Absolventii programului isi vor putea asuma
un esichier larg de ocupatii si functii in orice
fel de organizatie. De la pozitia de referent
de marketing, pana la nivel de director de
marketing, de la nivel de microintreprinde-
re, pana la companii multinationale, indi-
ferent de sectorul de activitate, absolventii
nostri pot face fata provocarilor si respon-
sabilitatilor specifice acestei activitati. Pre-
gatirea superioard dobandita le va facilita
incadrarea si asimilarea specificului oricarei
entitati economice, sociale, culturale, publi-
ce etc. Nu In ultimul rand, absolventii aces-
tui program de studii pot alege si o carierd
didactica, avand la dispozitie si o ofertd de
pregatire doctorala.

Responsabil program
@ Prof. univ. dr. Ciprian-Marcel POP
& marcel.pop@econ.ubbcluj.ro

“Desi la licenta nu

am studiat profilul
marketing, mi-am

dat seama in timp cat

de mult mi-ar placea

sa explorez acest domeniu.

Desi lucram, a meritat efortul de a
studia la acest program de mas-
ter, am avut posibilitatea de a scrie
proiecte interesante, de a invata de
la profesori foarte bine pregatiti,
deschisi cu studentii.”

EDIT ZAVACKI

Semestrul 3 (30 credite)

Marketing relational

Disciplind optionald 1

Marketing interorganizational

Comunicare interculturala in afaceri *

Semestrul 4 (30 credite)

Negocierea afacerilor

Practica (Strategii si politici de marketing)

Cercetare stiintifica pentru elaborarea lucrarii
de disertatie**

Stagiu pentru elaborarea lucrdrii de disertatie

e  Marketing senzorial si experential

e Metode cantitative aplicate in deciziile

economice

e  Marketingul produselor si serviciilor de

lux

Disciplind optionald 2

e  Econometrie

Disciplind optionald 3

Marketingul locurilor
e Marketing politic
e  Strategii si tactici de stabilire a preturilor
e  Limba moderna in afaceri. Competente
aplicate*

e  Strategii de agromarketing

e  Relatii publice

* limba englezd, francezd, germand, italiand, spaniold
**in limba englezd, francezd, germand, spaniold
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