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Felvételi modja:
- Magyar nyelvii esszé a kovetkez6 témaban: Innovativ eszkozok a
marketingkommunikaciéban
Az esszéhez mellékelni kell egy Europass formatumu szakmai onéletrajzot.

Az esszé kidolgozasainak az elvei:

- Az esszé kidolgozasanal ajanlott egy innovativ eszkozre vagy egy eszkozcesoportra 6sszpontositani. Az
esszé soran az eszkoz jellemzdit és szerepét a kovetkezd szempontok szerint kell targyalni:
meghatarozas, innovativ jelleg, kapcsolata a vallalat marketing stratégiai céljaival és a marketing-mix
eszkozokkel, szerepe és helye a kommunikacids stratégiaban.

- Az esszének meg kell felelnie egy eredeti tudoményos cikk szempontjainak, mint példaul:
tudomanyos érvelés, szakkifejezések helyes hasznalata, a jelenlegi trendek bemutatasa,
kovetkeztetések megfogalmazasa, illetve a plagium elkeriilése; végezetiil pedig a jeloltnek be kell
mutatnia, hogyan jarul hozzd a mesterképzés Kkarrierjének fejlesztéséhez. Az esszé irasdhoz a
téménak megfelel§ forrasokat kell hasznalni, amit a szovegben és a forrasjegyzékben egyarant kell
hivatkozni.

- Az esszét a megadott sablon szerint kell megirni és megszerkeszteni.

- Az esszét és az Onéletrajzot a mesterire vald beiratkozaskor kell leadni.

IRANYADO TEMATIKA ES SZAKIRODALOM

1. A marketing definicigja a XXI. szazadban

1.1. A marketing jelentGsége

1.2. A marketing részteriiletei

1.3. A marketing alapvetd fogalmai

1.4. A marketing 4j koriilményei

1.5. A véallalat piaci orientaci6ja

1.6. A 4P aktualizilasa

1.7. Marketingmenedzsment-feladatok
Szakirodalom: KOTLER Ph.,KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiadd, Budapest,
2012, 10-40 oldal.

2. A fogyaszt6i magatartas
2.1. A fogalom tartalma
2.2. Fogyasztok, vasarlok, felhasznalok
2.3. Kornyezeti hatasok és az informéciok feldolgozasa
2.4. A végs6 fogyaszté magatartasa
Szakirodalom: VORZSAK A., PAL Zs., Marketing, Cluj-Napoca: Editura Risoprint, 2011, 71-111 oldal.

3. Erés marka épitése
3.1. Mit értiink markaértéken?
3.2. Markaérték-épités
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3.3. A markaérték mérése

3.4. Markaérték-menedzselés

3.5. Markazasi stratégia kialakitasa
Szakirodalom: KOTLER Ph., KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest,
2012, 280-313 oldal.

4. A termékstratégia meghatarozasa
4.1. TermékjellemzGk és termékek csoportositisa
4.2. Termékek és szolgéltatasok differencialasa
4.3. Dizajn
4.4. Talalkozas a termékkel és markakkal
Szakirodalom: KOTLER Ph., KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest,
2012, 374-403 oldal.

5. Arstratégiak és arprogramok kidolgozasa
5.1. Az arazas lényege
5.2. Armegallapitas
5.3. Aradaptécio
5.4. Arvéltoztatasok kezdeményezése és az azokra valé reagalas
Szakirodalom: KOTLER Ph., KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest,
2012, 440-472 oldal.

6. Integralt marketingcsatornak tervezése és iranyitasa

6.1. Marketingcsatornak és értékhalok

6.2. A marketingcsatornak szerepe

6.3. Csatornatervezési dontések

6.4. Csatornairanyitasi dontések

6.5. Csatornaintegraci6 és -rendszerek

6.6. Konfliktus, egylittm{ikodés és verseny

6.7. Az e-kereskedelem piaci gyakorlata

6.8. Az m-kereskedelem marketinggyakorlata
Szakirodalom: KOTLER Ph., KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest,
2012, 478-511 oldal.

7. Integralt marketingkommunikacio tervezése és iranyitasa
7.1. A marketingkommunikaci6 szerepe
7.2. Hatékony kommunikéaci6 kidolgozasa
7.3. Dontés a kommunikaciés mix 6sszetételérdl
7.4. Az integralt marketingkommunikacios folyamat iranyitasa
Szakirodalom: KOTLER Ph., KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest,
2012, 546-573 oldal.
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