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L. POLITICA DE PRODUS
1.1. Identificarea produsului (etichetd, marca, ambalaj, design)
1.2. Pozitionarea produsului
1.3. Lansarea de noi produse

II.POLITICA DE PRET
2.1. Constrangeri in stabilirea preturilor
2.2, Premise si consecinte ale politicii de pret

ITI.POLITICA DE DISTRIBUTIE
3.1. Politica producitorilor
3.2. Relatia producator-distribuitor
3.3. Metode de vanzare

IV.POLITICA DE COMUNICARE-PROMOVARE
4.1. Comunicarea comerciald
4.2. Comunicarea institutionala
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